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;Qué hay de nuevo en la “nueva” economia?

Una perspectiva alternativa que surge como respuesta a los problemas y lo anticuado de
nuestro sistema econdmico actual. Como bien sefiala Cattani (2004), la forma actual de
entender la actividad econdmica se caracteriza por ser:

1. Predatoria
2.Explotadora

3.Deshumanizante
4.Mediocre



Predatorio Deshumanizante

) 4 ) 4
explotador mediocre
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De esta forma, la conclusién a la
que llega Cattani (2004) es que
las caracteristicas anteriormente
mencionadas en la actividad
econdmica nos llevan a una serie
de riesgos asociados a la
sobrevivencia fisica del planeta y
su poblacién. Por lo mismo, nos
vemos en la necesidad de
repensar la actividad econdmica,
es decir, de generar una “nueva
economia”.
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Una nueva economia entonces significa nuevos principios
que orienten la actividad econémica. Estos son:

e Solidaridad y cooperacién
a.Fomentar el trabajo colectivo y la ayuda mutua.
b.Promover redes de consumo solidario.

e Respeto por la naturaleza
a.Relacién armoniosa con el medio ambiente.
b.Sostenibilidad en la produccién y el consumo.

e La generosidad y el compartir

a.Fomentar la generosidad en lugar de la acumulacidn.
b.Compartir recursos y beneficios equitativamente.

e El trabajo creativo y consciente
a. Sustituir el trabajo improductivo por actividades que favorezcan la realizacién humana
plena.




Las cadenas de valor solidarias

Una cadena de valor es todo lo que se necesita hacer para que un producto vaya desde la
idea inicial hasta que lo tenemos en nuestras manos y después, cuando ya no lo usamos.

Reorganizar las cadenas de valor de manera solidaria significa poco a poco usar
proveedores que trabajan de manera justa y amigable con el medio ambiente, en vez de
aguellos que solo piensan en ganar dinero sin importar el dafo. Se espera que esto lleve a
una correccién de los flujos de valores que permita la propagacién de un desarrollo

socialmente justo y ecoldgicamente sustentable




La estrategia de reorganizacion de las cadenas contempla:

1. Que los operadores solidarios den preferencia, consecuentemente, a los proveedores
solidarios.

2.Si no existieran estos proveedores solidarios, las redes locales apoyan la creacién de
emprendimientos que puedan producir los items demandados.

3. Adicionalmente, estos nuevos emprendimientos se integran en las redes regionales,
nacionales o internacionales con la finalidad de alcanzar los niveles de facturacidn
necesarios para la viabilidad de los mismos.




De igual forma, para que las cadenas solidarias funcionen bien, es crucial organizar tanto el
consumo final como el productivo. Esto se logra eligiendo proveedores que cumplan con
criterios técnicos, ambientales y sociales. De esta forma, el dinero que los consumidores
gastan en el producto final no sélo apoya a las empresas que venden este producto, sino
también a todos los proveedores que participan en su produccién. Asi, el consumo final
asegura que las empresas puedan ganar dinero a medida que las redes solidarias se
desarrollen y crean nuevos emprendimientos que actian como proveedores. El dinero que
antes se acumulaba en ciertos segmentos de la cadena se convierte en un excedente que
se reinvierte para expandir la Red solidaria, de manera similar a lo que sucede en el caso

de las cooperativas.




d Otro aspecto a tener en cuenta

tiene que ver con la diversificacién
de la oferta de productos en la
reorganizaciéon de la cadena. Esto
permite que los emprendimientos
bdsicos se conecten con varias
cadenas productivas solidarias al
mismo tiempo. Estas mdultiples
conexiones hacen que los
emprendimientos sean mas
sostenibles y puedan satisfacer una
demanda estable.




En resumen

La reorganizacion de las cadenas bajo los principios de la nueva economia o economia
solidaria reemplaza gradualmente las relaciones econdmicas tradicionales con relaciones
solidarias. Esto implica compartir los excedentes, crear nuevas oportunidades de trabajo,
aumentar el consumo de los participantes y generar una amplia variedad de productos y
servicios que aseguren el bienestar de todos los involucrados en el trabajo y el consumo
solidario.
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Cadena de valor de la actividad
pesquera de la AIP: resaltando el
valor social de la actividad
economica

0 Franco Gonzdlez Gonzdlez - Matias Toledo Torres.
Sociologia.



01. Presentacion de la AIP

02. Marco teorico

03. Recoleccion de datos

04. Analisis de datos

05. Hallazgos y conclusiones
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Asociocidm de Imdustnioles
Y Arnvmadones P2AguULN0A

La Asociacion de industriales y armadores Pesqueros de
Coquimbo (AIP) es una asociacién gremial sin fines de lucro
conformada en 1988 de pesquerias chilenas de la Regién de
Coquimbo y de Valparaiso (AIP, s.f.-b; AIP, s.f.-c). Estd dedicada a
la pesca, elaboracién y exportacidn de crustdaceos demersales con
los siguientes productos; camarén nailon, langostino amarillo
y langostino colorado (AIP, s.f.-b).

En cuanto al comercio de sus productos, el camardn se va

mayoritariamente al extranjero y tan sélo una pequefia parte se
destina al mercado nacional. Mientras que, langostinos
exclusivamente al extranjero teniendo a Estados Unidos como su
principal comprador.
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M.anco Teoruco

e Cadenas de valor.

Fuente: CEPAL (2016) Manual para el fortalecimiento de las

o . Estado
e Relacidn triangular.
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O,Qlﬂ otivo Gemenal

|dentificar los factores sociales y estructurales que influyen en la
cadena de valor de la pesca de langostinos y camarones en la

Asociacién de industriales y armadores Pesqueros de Coquimbo
(AIP) en la Regién de Coquimbo en 2024.

. Cudles son los factores sociales y estructurales que influyen en la cadena de valor de la pesca de

langostinos y camarones en la Asociacidn de industriales y armadores Pesqueros de Coquimbo (AIP) en
la Regién de Coquimbo en 20247




Oﬂ)ﬂ' ofuvos
E/sjrmegim/s

Describir la Asociaciéon de industriales y
armadores Pesqueros de Coquimbo.

Mapear y delimitar la cadena de valor de
la pesca de camarones y langostinos de
la AIP.

Identificar los actores y las
organizaciones de apoyo que participan
en los distintos eslabones de la cadena
de valor.

Seleccionar un eslabdén de la cadena para
analizar sus cuellos de botella.




Prwoceso de Recoleccidm de Im%onnnmiém

Revisién de Fuentes Pautas de Consentimiento Aplicacién de
Literatura secundarias entrevista informado entrevistas



Proceso de

Amdisis

Aplicacién del manval de la CEPAL

Delimitar la cadena y sus eslabones
Se identifican los actores que participan

Se grafica esa informacién en diagramas
Seleccionar uno de los eslabones

Buscar cuellos de botella en ese eslabdn
Escalar el analisis hacia un nivel sistémico

Analisis FODA centrado en el eslabdén
seleccionado

Identificar factores sociales y
estructurales que afecten la pesca de
camarones y langostinos






Organizaciones de apoyo

Marina de Chile
Acciones de apoyo

. Eslabdn central o nuicleo

Eslabones de la cadena

Fiscalizacién y Permisos
Pesqueros (Barcos y Tripulantes)

Mercado de destino

. Actores

Cadena de Valor de pesca de camarén y langostinos

Ministerio de
Economia,
Fomento y

Turismo,
Sernapesca

Cuotas de Pesca y
Fiscalizacion

Ly Pescade Langostinos y

Centros de
investigacion y
universidades

(UCN - ULS)

\ )
J

I+D, nuevos productos,
Ec. Circular, Snacks, etc

MASMAR

Subproductos: Harina,
quitosano, batidos

N

Camarones

Pescadores

EPCO: Espacio

Artesanales e

en el puerto

Industriales

Rederos,

Supermercados, Gremios y

Tiendas Asociaciones de

especializada Pesca

en pesca

Fuente: Elaboracién Propia.

7 Proceso de Descolado

Plantas
descoladoras
de Industriales

Principalmente
mujeres.
También hay
poblacion

migrante

Almacenamiento y

Traslado

Almacenes de
EENE EH
descoladoras

Empresas de
transportes de
la AIP y
externas

ProChile

Talleres y blisqueda de
nuevos mercados

N

4

Certificadoras
como Marine
Stewardship

Council

Permiten posicionarse en
el mercado externo

Comercializacion y venta — = == == =

Brokers o
intermediarios

Distribuidoras
que compran
productos para
venderlos

Mercado Internacional

(Primer mundo)

Mercado Nacional

Clientes
MEGEEGEES

Restaurantes y
supermercados
nacionales
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Rosultados FODA

e Generacién de nuevos proyectos de economia circular y sustentables.

e Reconocen la importancia de la sustentabilidad y de la economia

circular. . .
o Establecer la AIP como una marca para continuar con la mejora del

osicionamiento cultural.
e Productos naturales y de calidad. P
e Fomentar la cooperacién y solidaridad entre los socios, promoviendo

e Cooperacidén con organizaciones para la investigacion y el desarrollo. .
los valores de la nueva economia.

DEBILIDADES AMENAZAS

e la venta de los productos es sensible a las crisis del mercado

e Posicidn desventajosa con respecto a la competencia. , , , o
internacional y al cambio climatico.

e No existe interés en vender langostinos en el mercado nacional. , ) ,
e La gobernanza la tiene el Estado y las nuevas leyes podrian cambiar el

- L , . . " , modo de desarrollar la pesca.
e Su légica econdmica sigue siendo tradicional (competitiva, predatoria,

etc.).
) e Envejecimiento de los trabajadores.

Fuente: Elaboracién Propia.




FORTALEZAS

e Reconocen la importancia de la sustentabilidad y de
la economia circular.

e Productos naturales y de calidad.

e Cooperacion con organizaciones para la investigacidn

y el desarrollo.




DEBILIDADES

e Posicidon desventajosa con respecto a la competencia.

e No existe interés en vender langostinos en el mercado

nacional.

e Su ldégica econdmica sigue siendo tradicional
(competitiva, predatoria, etc.)




AMENAZAS

e La venta de los productos es sensible a las crisis del
mercado internacional y al cambio climatico.

e La gobernanza la tiene el Estado y las nuevas leyes
podrian cambiar el modo de desarrollar la pesca.

e Envejecimiento de los trabajadores.




OPORTUNIDADES

e Generacidn de nuevos proyectos de economia
circular y sustentables.

e Establecer la AIP como una marca para continuar con la

mejora del posicionamiento cultural.

e Fomentar la cooperacidn y solidaridad entre los
socios, promoviendo los valores de la nueva economia.




Comcusiomen

;



Comclusiomens

Factores sociales y Importancia de la : ‘i
culturales cooperacién y Alianzas estratégicas
solidaridad
Innovacién a partir Escalamiento social Transito hacia la
de subproductos y econémico “nueva” economia




POR SU ATENCION



Rg{%.ommrm

AIP. (s.f.-a). Certificaciéon de pesqueria de crustaceos.

AIP. (s.f.-b). Croquetas de pescado.

AIP. (s.f.-c). Sobre Lla AIP. Promovemos una pesca sustentable.
Obtenido de https://aipcoquimbo.cl/langostino-colorado/

CEPAL. (2016). Manual para el fortalecimiento de las cadenas de valor.
Disponible en https://repositorio.cepal.org/

server/api/core/bitstreams/ 8e628f12-7bb0-407c-ab26-fbd13ceb8d52/
content

Smelser, N. & Swedberg, R. (2005). The Handbook of economic
sociology. Princeton University Press. Cap 22.



https://aipcoquimbo.cl/langostino-colorado/

